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Вопреки существующим стереотипам мужчины склонны транжирить деньги больше, 
нежели женщины. К такому выводу пришли британские социологи, проводившие  
в августе 2006 года исследование по заказу компании Link (оператор банкоматов).

Основой для исследования послужила статистика по частоте использования банко-
матов. Оказалось, что количество обращения к банкоматам, величина снимаемых сумм 
и наличных в кошельке напрямую зависят от пола. В целях исследования все пользова-
тели банкоматов были условно поделены на «транжир» и «крохоборов». Под определе-
ние «транжира» попадал любой, кто пользовался услугами банкомата не реже  
1–2 раз в неделю, снимая при этом сумму не менее £ 100 (около 5000 руб.). «Крохобора-
ми» назывались пользователи банкоматов, снимающие наличные не менее 4 раз  
в неделю, забирая при этом не более £ 20–30 (1000–1500 руб.). 

Результаты удивили ученых: оказалось, что «транжир» вдвое больше среди муж-
чин. При этом сумма наличных в кошельке мужчин в 70 % случаев превышала £ 20 
(1000 руб.). 12 % мужчин признают, что снимали наличные в нетрезвом состоянии,  
а на утро даже не помнили об этом. Среди женщин в поведении такого рода были заме-
чены лишь 5 % респондентов. 

Авторы исследования утверждают, что женщины склонны испытывать чувство 
уверенности в завтрашнем дне намного реже, нежели мужчины. Именно недостаток 
чувства защищенности и приводит к тому, что женщины оказываются меньшими тран-
жирами, нежели мужчины, и более предрасположены к экономии на черный день.

опрос

Зачем нужны деньги?

Деньги нужны, чтобы 
вступать во взаимоотно-
шения с государством и 
его жителями.

В абсолютном смысле 
деньги не равны счастью.
Павел, 34, 
административный 
менеджер

Чтобы реализовывать 
себя, чтобы удовлетворять 
свои нужды.

В какой то мере деньги –  
это счастье.
Денис, 17, студент

 Деньги нужны, чтобы 
прожить, покупать про-
дукты, одеваться.

Да для многого нужны. 
Как без них-то? В деревне 
еще как-то можно, а в горо-
де – никак.
Иван Петрович, 50, 
водитель

Деньги нужны, чтобы 
существовать, они не 
являются счастьем.

Лучше бы их не было 
вообще.
Маша, 26, экономист

Деньги – это возможность 
для свободной реализации 
своих мечтаний.

Свободу действия дают.
Инна, 19, студентка

 Деньги нужны, чтоб их 
тратить.
Александр, 24, 
военнослужащий

Опрос проводился в конце сентября на Мясницкой улице, около 
здания биржи.

Опрос проводила Евгения Приставко, фотографировал Тимофей Харин

БРОКЕРСТВО, брокер сущ. Быстрый способ заработать деньги на вложении чужих 
денег в чужой бизнес.
Девиз профессии: «Спекулируйте, да не судимы будете».
Экстерьер: дорогие офисные костюмы, часы и мобильные телефоны, используемые как 
имиджевые вещи, производящие впечатление на клиентов.
Особенности профессии: железные нервы, осторожность в формулировках, спокойное 
отношение к чужим деньгам.
Ареал обитания: рынки ценных бумаг, биржи, финансовые интернет-порталы.

ПОПРОШАЙНИЧЕСТВО, попрошайка сущ. Быстрый способ заработка денег  
с помощью вызывания жалости у окружающих.
Девиз профессии: «С мира по нитке – голому рубаха».
Экстерьер: ватник, железная банка из-под консервов, жалостливый взгляд.
Особенности профессии: способность быстро исчезать при виде «волков серых».
Ареал обитания: людные места, метро.

$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$  Способы заработка  $$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$
ИЗ НОВОГО ТОЛКОВОГО СЛОВАРЯ

Составитель: Евгения Приставко
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Апрель 1998 г.              �Услугами Дэвида Пуллмана воспользовался английский поп-певец Род Стюарт. Покупате-
лем его бондов стала инвестиционная группа Nomura Capital, выплатившая г-ну Стюарту 
$ 15,4 млн. в обмен на право получения доходов с продаж его музыкального каталога.

Май 1998 г.             �Дасти Спрингфилд – английская поп-дива – продает за $ 10 млн. доходы от продаж 
275 своих песен.

Февраль 1999 г. Группа  получает $ 30 млн. от выпуска своих облигаций.

Сентябрь 1999 г. 
                       Американская группа The Isley Brothers с помощью все того же Дэвида Пуллмана  
                       проводит секьюритизацию своего музыкального наследия, в которое вошли  
                200 песен. Благодаря выпуску «бондов Боуи», группа, пик популярности которой 
пришелся на 50-е гг., сумела, не прилагая особых усилий, заработать $ 10 млн. в конце 90-х.

Май 2001 г.               На рынке ходят слухи, что сам Майкл Джексон готовится заработать на выпуске  
              «бондов Боуи» не меньше $ 500 млн. В ноябре 1998 г. певец уже пытался выпустить 
              именные облигации, обеспечив их поступлениями от продаж своего альбома- 
бестселлера Thriller (1982), но передумал. Теперь Джэксон выставляет залог посуществен-
нее – авторские права на собственные песни плюс права на наследие The Beatles, выкуп-
ленные им у Пола Маккартни в 1985 г. за $ 45 млн. Но на этот раз тайм-аут берет Дэвид 
Пуллман – уж больно громкие скандалы разгорелись вокруг сексуальной жизни певца.

Бон доманы .

Эта история началась десять лет назад 
в августе 1996 года, когда Дэвид Боуи 
оформил права интеллектуальной 

собственности на 25 альбомов, записанных 
им до 1990 года. Будучи человеком предпри-
имчивым, Дэвид начал думать, что ему делать 
дальше с собственным музыкальным насле-
дием. Для начала он спросил совета у своих 
менеджеров из Rascoff Zysblat Organization 
(RZO). Те не смогли предложить ничего луч-
ше, как продать права на альбомы какой-ни-
будь крупной звукозаписывающей компании.  
К cчастью, глава RZO Билл Зисблат был знаком 
со скандально известным директором инвес-
тиционного банка Fahnestock and Co. Дэвидом 
Пуллманом, который не позволил истории 
завершиться столь банальным образом.

Слава пришла к Пуллману в середине 90-х 
благодаря его работе с Голливудом. Если боль-
шинство инвестиционных банкиров предпо-
читали клиентов, которые могли предложить  
в качестве залога материальные активы, то 
Дэвид Пуллман нашел собственную «золо-
тую жилу» – он начал специализироваться на 
сделках с интеллектуальной собственностью.  
Его коньком стала «секьюритизация». Идея этой 
финансовой операции, в общем, проста: пре-
вратить некий неликвидный актив (например, 
интеллектуальную собственность) в актив, тор-
гуемый на рынке. В качестве такого «неликвида»  
в Голливуде выступали фильмы, которые прошли 
в прокате несколько лет назад. Обладая правами 
на них, студия получала отчисления («роялти») 
от каждого показа фильмов по телевидению, 
но не могла их выгодно использовать. Тут-то  
и появился Пуллман, который предложил пре-
вратить отчисления, получаемые кинокомпа-
нией, в обеспечение для ее займов. Опробовав 
свою схему на голливудских воротилах, Пуллман 
предложил ее Дэвиду Боуи. Идея была в том, 
чтобы выпустить облигации под залог будущих 
доходов от продаж тех самых 25 альбомов. Боуи 
не нужно было долго уговаривать. «Он всегда 
был умным парнем, да и нюх на выгодное дель
це у него что надо», – сказал тогда Пуллман  
в интервью журналу Business Week.

Новое слово  
на Wall Street
В феврале 1997 года появились первые в истории 
частные облигации, выпущенные под залог 
будущих доходов от интеллектуальной собствен-
ности. Сделка позволила Дэвиду Боуи заработать 
$ 55 млн. за один день. Это было частное разме-
щение сроком на 10 лет, по условиям которого 
покупателями облигаций могли стать только 
инвестиционные банки или страховые компа-
нии. Весь выпуск бондов скупил страховой фонд 
Prudential Insurance по фиксированной ставке 
7,9 %. Это значило, что в обмен на $ 55 млн., 
выплаченных рок-музыканту, компания-по-
купатель получила право в течение десяти лет 
получать 7,9 % доходов с продаж 25 альбомов 
Дэвида Боуи. Эта сделка настолько потрясла 
рынок, что термин «бонды Боуи» прочно во-
шел в рабочий лексикон Wall Street, подарив 
«музыкальное» название всем последующим 
выпускам частных облигационных займов под 
залог интеллектуальной собственности. 

Казалось, менеджмент Prudential Insurance 
не прогадал. Дэвид Боуи был на пике славы, 

Стареющему музыканту Дэвиду Боуи повезло. Даже если его напрочь 
забудут поклонники, финансисты всего мира будут помнить всегда как 
человека, открывшего новую страницу истории в таком старом способе 

привлечения денег, как выпуск облигаций.

ЧЕЛОВЕК–ОБЛИГАЦИЯ

Бонды Дэвида Боуи

и не было повода сомневаться в том, что его 
альбомы пойдут нарасхват. Сыграл свою роль 
и кредитный рейтинг, присвоенный бон-
дам Боуи рейтинговым агентством Moody’s. 
На неорганизованном рынке ценных бумаг, 
как известно, слово рейтингового агентства 
– закон (это связано с тем, что при облига-
ционном займе «товаром» является заемный 
капитал, который должен быть возвращен 
по окончании срока действия облигаций,  

и кредитору важно знать, сможет ли эмитент 
погасить кредит). Несмотря на необычность 
сделки, Moody’s установило рейтинг бондов 
Боуи на уровне A3 – всего в шести ступенях 
от наивысшего рейтинга. В терминологии 
рейтинговых агентств это означает, что «спо-
собность эмитента погасить обязательства 
высока, хотя в некоторой степени она все 
же зависит от неблагоприятного изменения 
обстоятельств и экономических условий».

Успех Дэвида Боуи и его бондов вскружил 
голову многим звездам шоу-бизнеса. Кален-
дарь рынка облигаций запестрел датами вы-
пуска «бондов Боуи».

Download music. 
FREE!!!
Но вдруг популярность «бондов Боуи» пошла 
на спад. От услуг Дэвида Пуллмана отказался 
Лучано Паваротти, не стали выпускать собствен-
ные облигации Робби Уильямс, Брайан Адамс 
и канадская поп-звезда Гордон Лайтфуд. При-
чина – спад продаж в индустрии развлечений, 
связанный с распространением интернет-пи-
ратства. Привычка подростков скачивать музыку 
через Интернет совершенно бесплатно не только 
подорвала доходы крупных звукозаписывающих 
компаний, но и лишило звезд шоу-бизнеса воз-
можности брать взаймы у собственной славы. 
Банкирам стало намного сложнее найти для 
своих клиентов кредитора, согласного дать 
миллионы под залог будущих продаж «товара», 
за который теперь можно и не платить (стоит 
только набрать в каком-нибудь Google название 
песни и слова «скачать бесплатно»).

Рейтинговые агентства отреагировали мгно-
венно: осенью 2001 года Moody’s понизило кре-
дитный рейтинг «бондов Боуи» до уровня Baa, 
что на сленге финансистов означает «эмитент 
обладает достаточной способностью погасить 
обязательства, но неблагоприятные экономи-
ческие условия и изменение экономических 
обстоятельств могут серьезно ослабить плате-
жеспособность». Падение кредитного рейтинга 
разом повысило риски потенциальных инвес-
торов и увеличило обязательства по выплатам. 
Другими словами, если счастливчик Боуи сумел 
отделаться 7,9 % годовых для покупателей бон-
дов имени самого себя, то эмитенты, решивши-
еся на облигационный заем после 2001 года, 
столкнулись с желанием инвесторов получать 
от 10 до 15 % годовых в качестве компенсации 
за принятые на себя риски.

Дело Боуи живет
И все-таки идея, заложенная в «бондах Боуи»,  
не утратила своей привлекательности. Получить 
дешевый кредит под залог нематериальных 
активов – что может быть приятнее? Посудите 
сами: для большинства кредитов либо требуется 
залог в виде материальных активов (например, 
для ипотеки), либо стоимость кредита такова, 
что лучше уж совсем отказаться от покупки 
дачи на Рублевском шоссе, диплома МГИМО  
и т. д., чем идти в банк. В случае с «бондами 
Боуи» залога не требуется. К тому же, как говорят 
финансисты, песни не единственные продукты 
интеллектуальной собственности, известные 
человечеству. Есть еще не относящиеся к ма-
териальным активам хитрые запатентованные 
технологии, которые не так-то легко украсть.

Да и с торговлей песнями в последнее время 
дела обстоят не так уж плохо. Благодаря использо-
ванию цифровых технологий записи и интернет-
услугам в последнее время музыка снова стала 
активно продаваться. Например, Apple Computer 
с 2003 года посредством интернет-услуги iTunes 
продала более 500 млн. песен. Так что дально-
видные банкиры уже приготовились к тому, что 
«бонды Боуи» снова окажутся востребованы.

Анастасия Бибикова
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